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Przewodnik



PWN PZWL

SZANOWNI PANSTWO,

Przewodnik powstat z mysl3a o naszych autorach.

Zawiera przydatne informacje o mozliwoSciach wspétpracy
po premierze publikacji na rynku wydawniczym.

Wyjasnia najczesciej pojawiajace sie watpliwosci dotyczace
prowadzonych przez wydawnictwo dziatan marketingowych
i sprzedazowych. Jednoczes$nie stanowi pomocny materiat
do prowadzenia dziatan promocyjnych, wspierajacych
sprzedaz oraz zwiekszajacych widocznosé publikaciji

w najblizszej sieci prywatnej i zawodowej.
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O GRUPIE PWN

PWN od poczatku swojego istnienia jest zrodtem wiarygod-
nej, rzetelnej wiedzy. W Grupie PWN dobrze rozumiemy wage
naszego zobowigzania i cenimy tradycje, w ktorej wychowa-
ty sie pokolenia Polakéw. Kazdego roku naktadem Grupy PWN
ukazuje sie ponad 500 tytutow, w tym publikacje ksigzkowe,
e-booki, aplikacje mobilne oraz produkty multimedialne.

Naszymi markami wydawniczymi sg: Wydawnictwo Naukowe PWN oraz
PZWL Wydawnictwo Lekarskie. Oprdcz podrecznikéw akademickich,
ksigzek naukowych, popularnonaukowych wydajemy takze publikacje
dla profesjonalistow — zardwno pozycje specjalistyczne, jak i publikacje
o charakterze przekrojowym. W ofercie znajduja sie ksigzki naukowe z za-
kresu nauk humanistycznych, spotecznych, ekonomicznych, przyrodni-
czych, scistych, technicznych, IT oraz medycznych.

W swojej dziatalnosci skupiamy sie na publikowaniu tresci zgodnych
z najnowszg wiedzg. Nasze publikacje stuzg upowszechnianiu i rozwojo-
wi nauki, podnoszeniu kwalifikacji akademickich i zawodowych. Dziatamy
Z poszanowaniem prawa, w tym szczegblnie prawa autorskiego. Weryfi-
kujemy tresci publikacji — w tym rowniez ttumaczen i wydan zagranicz-
nych — na kazdym etapie procesu wydawniczego, takze po ich wydaniu.
Reagujemy na opinie czytelnikow, recenzentéw i liderow opinii publicz-
nej. Przy wyborze recenzentéw wydawnictwo kieruje sie ich dorobkiem
naukowym i autorytetem, dbajgc o zachowanie zasady braku konfliktu
interesow.
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Grupa PWN konsekwentnie umacnia oraz rozszerza swojg dziatalnosé
takze jako dostawca ustug wydawniczych, szkoleniowych i konferencyj-
nych. Stawiamy na rozwoj technologii i r6znorodnos¢ swoich produktéw.
Przyktadami sg pierwsza w Polsce wirtualna czytelnia ksigzek dla klien-
téw instytucjonalnych — IBUK Libra; wspotpraca wydawnicza, umozli-
wiajaca publikacje i dystrybucje dorobku naukowo-badawczego réwniez
w trybie Open Access.

MARKETING

Ponad 70-letnie doswiadczenie na rynku wydawniczym daje
nam mozliwos¢ ciaglego doskonalenia naszej wspotpracy
z przedstawicielami Srodowiska akademickiego oraz profe-
sjonalistami wielu dziedzin i branz. Jednoczes$nie reprezen-
tujemy marki wydawnicze, ktore utozsamiane s3 z przeka-
zywaniem wiarygodnych tresci bedacych zrodiem aktualnej
wiedzy i efektem wspoétpracy z liderami opinii. Nasi autorzy
s dla nas wazni, jesteSmy dumni z nieustajacej wspotpra-
cy z wybitnymi naukowcami oraz profesjonalistami, ktorzy
publikuja z nami. Nasze doswiadczenie w obszarze promociji
publikacji zapewnia nam najlepsza wiedze, ktéra pozwala
osiaggac zamierzone cele. Dopasowane do rodzaju publikacji
narzedzia marketingowe umozliwiajg dotarcie do potencjal-
nych czytelnikdw, zwiekszenie rozpoznawalnos$ci naszych
tytulow oraz podkreslanie profesjonalizmu i eksperckosci
naszych autoréw.
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Dziat marketingu realizuje kompleksowe dziatania komunikacyjne, pro-
mocyjne i reklamowe, dopasowane kazdorazowo do charakteru wyda-
wanej publikacji. Juz na etapie przyjmowania ksigzki do planu wydaw-
niczego, przygotowywana jest strategia mozliwych do realizacji dziatan
marketingowych dla danego tytutu. Po wnikliwej analizie rynku, dopa-
sowywane sa harzedzia majgce na celu wypromowanie ksigzki wsrod
grupy celowe;.

Waznym elementem dziatan promocyjnych sg sezony komercyjne, kt6-
re pozwalajg nam na dotarcie do grup docelowych w ramach szerokich,
skoordynowanych akcji promujacych cate kategorie produktowe. Sezo-
ny komercyjne pomagajg wypozycjonowac nowe publikacje, jak réwniez
przypomniec tytuty juz osadzone na rynku. Oznacza to, ze praca z ty-
tutem jest dtugofalowa i pozwala wykorzystac efekt synergii w obrebie
naszych linii produktowych. Dziat marketingu ustala zakres wspotpracy
podczas wydarzen zewnetrznych (m.in. mozliwos¢ organizacji stoiska
sprzedazowego/wizerunkowego, spotkanie autorskie), po doktadnej we-
ryfikacji potencjatu promocyjno-sprzedazowego.

Kazdorazowo przygotowywane sg materiaty marketingowe (opis ksigz-
ki, biogramy autoréw, fragmenty recenzji naukowych i rekomendacje
wydawnicze), ktorymi obudowywane sa gtowne kanaty sprzedazy. Ma-
teriaty te stuza takze do procesu komunikacji z mediami (portale te-
matyczne, branzowe, ogdélnoinformacyjne), blogerami, wspodtpracy
z kotami naukowymi, instytucjami, dystrybucji mailingéw ofertowych,
a takze zgtoszen do konkurséw branzowych. We wszystkich publika-
cjach w sposob widoczny oznaczamy sponsordéw, donatoréw i reklamo-
dawcow. W dziatalnosci reklamowej dziatamy w zgodzie z obowiazujg-
cym prawem (w tym szczegdlnie z uwzglednieniem ustawy o zwalczaniu
nieuczciwej konkurencji) i nie stosujemy nieuczciwych praktyk. Nasze
ksiazki nie zawierajg product placement czy kryptoreklamy. Zawsze in-
formujemy o celu reklamowym prezentacji produktu.
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W przypadku ksigzek adresowanych do rynku akademickiego, przygoto-
wywana jest lista lideréw opinii, do ktérych wysytane sg egzemplarze lub
dostepy elektroniczne do oséb decydujacych o wykazie lektur wraz z per-
sonalizowanym listem oraz formularzem recenzji. Celem tego dziatania
jest pozyskanie opinii na temat wydanej publikacji, ktéra bedzie wykorzy-
stywana do dalszych celéow promocyjnych.

Powyzsze dziatania dobierane sa na podstawie przestanek merytorycz-
nych i potencjatu publikacji. Jestesmy takze otwarci na Panstwa suge-
stie — zarowno w kwestii rekomendacji mediow, blogerow, lideréw opinii
czy tez wartosciowych konferencji i konkursow, w ktdrych udziat przyczy-
ni sie do zwiekszenia rozpoznawalnos$ci Panstwa ksiagzki. Wszystkie pro-
pozycje zostang doktadnie przeanalizowane przez dziat marketingu. Jed-
noczesnie informujemy, ze zgodnie z zasadami wspotpracy Wydawnictwa
Naukowego PWN oraz PZWL Wydawnictwa Lekarskiego z organizacjami
i podmiotami zewnetrznymi, nie przekazujemy $rodkow finansowych na
wspieranie wydarzen organizowanych przez te podmioty.

Kwestionariusz autorski jest dla nas bardzo waznym elementem wspot-
pracy, dlatego docenimy Paristwa wszelkie sugestie. Jednoczesnie, ob-
serwujac rynek i liczbe wydawanych nowosci, zdajemy sobie sprawe
z wyzwania, jakim jest wyrdznienie poszczegolnych publikacji. Dotozymy
wszelkich staran, by odnies¢ sukces, jednak tylko z Panstwa pomocg mo-
zemy w petni wykorzystaé potencjat promocyjny.
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PWN

PWN Nauka
Science
PWN STEM <« EEC_““C"O?V
ngineering

PWN Moc wiedzy

STREFA STREFA STREFA
Bibliotekarza IT Marketingowca

El STREFA STREFA .@: STREFA

“ Studenta Inzyniera y Psychologa
STREFA STREFA STREFA
Doktoranta Odkrywcy Polszczyzna

Ojczyzna
JAK NAS ZNALEZC?

facebook.com/WydawnictwoPWN

instagram.com/pwnwydawnictwo

o linkedin.com/company/wydawnictwo-naukowe-pwn

twitter.com/PWNwydawnictwo

QB Q9

° https://www.youtube.com/channel/
UCVvnMwQzyx8w4RUp4ltLuUg



https://www.facebook.com/WydawnictwoPWN
https://www.instagram.com/pwnwydawnictwo/
https://www.linkedin.com/company/wydawnictwo-naukowe-pwn
https://www.twitter.com/PWNwydawnictwo
https://www.youtube.com/channel/UCVvnMwQzyx8w4RUp4ltLuUg
https://www.youtube.com/channel/UCVvnMwQzyx8w4RUp4ltLuUg
https://www.facebook.com/WydawnictwoPWN
https://www.facebook.com/PWNstem/
https://www.facebook.com/PWNNauka
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PZWL

o

RESCUE TEAM

NURSING

MLODY LEKARZ

JAK NAS ZNALEZC?

ﬁ facebook.com/PZWL.Wydawnictwo.Lekarskie

d instagram.com/PZWL.Wydawnictwo.Lekarskie

m@ linkedin.com/company/pzwl

n twitter.com/PZWLwydawnictwo

u youtube.com/user/WydawnictwoPZWL



https://www.facebook.com/PZWL.Wydawnictwo.Lekarskie
https://www.instagram.com/PZWL.Wydawnictwo.Lekarskie
https://www.linkedin.com/company/pzwl
https://www.twitter.com/PZWLwydawnictwo
https://www.youtube.com/user/WydawnictwoPZWL/
https://www.facebook.com/PZWL.Wydawnictwo.Lekarskie
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SPRZEDAZ

Doktadamy wszelkich staran, aby wydana przez Panstwa
ksigzka byla dostepna w mozliwie szerokiej dystrybuciji.
W tym celu korzystamy z wiasnych kanatow sprzedazy oraz
wspotpracujemy z partnerami zewnetrznymi.

Publikacje, ukazujace sie naktadem spétek z naszej grupy, oferowane sa
w ksiegarniach internetowych Grupy PWN?, ksiegarniach stacjonarnych
PWN?, a takze w ksiegarniach stacjonarnych i internetowych3. Wspét-
pracujemy bezposrednio oraz posrednio przy wspoétpracy z naszym dys-
trybutorem z ksiegarniami internetowymi oraz punktami sprzedazy sta-
cjonarnej w catej Polsce. Na biezgco wysytamy informacje o wszystkich
zapowiedziach oraz premierach wydawniczych. Wybrane publikacje dru-
kowane dostepne sg w kanatach zagraniczny Amazona oraz The Polish
Bookstore?. Rdwniez wydania publikacji w wersjach elektronicznych sa
dostepne na polskich i zagranicznych platformach®.

Sprzedaz egzemplarzy z rabatem autorskim, realizowana jest przez Dziat
Sprzedazy. W celu zamoéwienia ksigzek prosimy o kontakt z Kierowni-
kiem Dziatu Sprzedazy®. Zgodnie z przyjeta polityka sprzedazowg zniz-
ka dla autoréw wynosi 30% od ceny katalogowej netto publikacji’. Do-
stawa ksigzek zamoéwionych przez autoréw odbywa sie w ciggu 72 godzin
od momentu potwierdzenia przyjecia zamdwienia do realizacji przez dziat
sprzedazy.

Wszystkie pytania dotyczgce liczby sprzedanych egzemplarzy, a takze
rozliczen, prosimy kierowa¢ do wydawcy prowadzacego Panstwa tytut.
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Ksiggarnia Internetowa PWN: ksiegarnia.pwn.pl oraz Ksiegarnia Internetowa
PZWL: pzwl.pl

Dostepno$¢ po potwierdzeniu zamoéwienia w ciggu ok. 24 godzin,
adresy wszystkich ksiggarn stacjonarnych dostepne sg na stronie: ksiegarnia.
pwn.pl/ksiegarnie-pwn

M.in. empik.com, bonito.pl, taniaksiazka.pl, gandalf.pl, naukowa.pl, medbook.pl,
ksiazki-medyczne.eu

Dotaczenie publikacji do oferty poszczegolnych ksiggarni internetowych jest su-
werenng decyzjg kazdej z nich. Wydawnictwo nie moze zagwarantowac obecnosci
ksiazki w powyzszych ksiggarniach

M.in. Ibuk, Virtualo, Publio, Woblink, Ebookpoint, Audioteka

Osobg kontaktowa do realizacji zaméwienia ze znizkg autorska jest Kierownik
Dziatu Handlowego Michat Zugaj (Michal.Zugaj@pwn.pl)

Termin ptatnosci wynosi 7 dni, darmowa wysytka kurierem obowigzuje od wartosci
min. 100 zt, mozliwy jest darmowy odbidr we wszystkich ksiegarniach stacjonar-
nych PWN

LISTA AKTYWNOSCI DLA AUTOROW

Zwieksz swoja rozpoznawalnos¢ jako autora publikaciji, jej
widocznos$é oraz spotecznosé czytelnikow dzieki pomocnej
lisScie — aktywnosci ze wskazowkami.

Jako autorzy, sg Panstwo najlepszymi osobami, ktére moga pomdc w
promoc;ji ksiazki i osadzeniu jej na rynku. Ponizej przedstawiamy liste
przyktadowych dziatan pozytywnie wptywajacych na promocje publikacji.

Przyktadowe listy — aktywnosci ze wskazowkami zostaty dostosowane do
typéw publikacji — pierwsza lista dotyczy ksiazek naukowych i podreczni-
kow akademickich, druga ksigzek popularnonaukowychi profesjonalnych.
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PODRECZNIK AKADEMICKI / MONOGRAFIA /
KSIAZKA NAUKOWA

] < [l il ] @ L

Umieszczenie, z przekierowaniem do strony produk-
towej ksiegarni, informacji/bannera z informacjg o publi-
kacji w stopce mailowej (prywatnej/stuzbowej)

Poinformowanie o ksigzce w Panstwa kanatach social
media (np. Facebook, Instagram, Twitter, LinkedIn)

Umieszczenie slajdu informujagcego o publikacji
w prezentacjach do wszystkich tematycznie zwigzanych
z ksigzka przedmiotéw wyktadanych przez Panstwa.

Zmiana biogramu, uwzgledniajgca informacje o wy-
daniu publikacji, we wszystkich publicznych zrédtach (np.
strona uczelni/firmy)

Poinformowanie o ksigzce w kanatach social media
uczelni/wydziatu/organizacji branzowej (np. Facebook, In-
stagram, Twitter, LinkedIn)

Poinformowanie o wydanej publikacji wspotpracow-
nikdéw oraz oséb zainteresowanych tematyka ksiazki, np.
podczas konferencji, zjazdow, sympozjow

Wohpisanie publikacji do wykazu lektur/sylabusu dla
przedmiotu prowadzonego w tej tematyce — prosha o wpi-
sanie publikacji do wykazu lektur obowigzkowych rowniez
przez najblizyszch wspétpracownikow
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PUBLIKACJA PROFESJONALNA / KSIAZKA
POPULARNONAUKOWA

=
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Umieszczenie, z przekierowaniem do strony produk-
towej ksiegarni, informacji/bannera z informacjg o publi-
kacji w stopce mailowej (prywatnej/stuzbowej)

Poinformowanie o ksigzce w Panstwa kanatach social
media (np. Facebook, Instagram, Twitter, LinkedIn)

Poinformowanie o ksiazce w kanatach social media
Panstwa firmy/portalu/bloga (np. Facebook, Instagram,
Twitter, LinkedIn)

Umieszczenie slajdu informujgcego o publikacji
w prezentacjach do wszystkich prezentacji wykorzystywa-
nych przez Panstwa w trakcie wystgpien zawodowych —
spotkania z klientami, konferencje, szkolenia

Zmiana biogramu, uwzgledniajgca informacje o wy-
daniu publikacji, we wszystkich publicznych zrédtach (np.
blog, strona firmy)

Poinformowanie o wydanej publikacji wspotpracow-
nikow oraz osob zainteresowanych tematyka ksiazki, np.
podczas konferencji czy spotkan biznesowych

Nagranie wideo z krotkg wypowiedzig o publikacji
oraz przestanie wideo do swojego Wydawcy
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Jestesmy przekonani, ze kazda mozliwos¢ promocji po-
winna zostaé wykorzystana. Jesli widzg Panstwo do-
datkowe pola dziatania lub sugestie dotyczace osob
opiniotwadrczych, ktore powinny zrecenzowac Panstwa
ksiagzke, prosimy o informacje bezposrednio do wydaw-
cy ksiazki.

PROMOCJA KSIAiKI W SOCIAL MEDIA. CO | JAK
PUBLIKOWAC? PORADNIK DLA AUTOROW

Jestes autorem ksiazki, ktora ukazuje si¢ w PWN.
Publikacja jest juz gotowa do druku.
Co dalej?

Wydawnictwo wspierato Cie w czasie pracy nad ksigzka, teraz pomoze
w promocji, ale odbiorcy lubig wiedzieé, kto stoi za danym produktem.
Kim jest twérca?

Bedac autorem — warto promowac ksigzke na swoich kanatach (Facebo-
ok, Instagram, LinkedIn, Twitter). Grono bliskich i dalszych znajomych na
Facebooku oraz rozne instytucje, z ktdérymi autor wspotpracuje, moga po-
nies¢ dalej w swiat informacje, ze wtaénie na rynku pojawia sie nowy, cie-
kawy tytut, a tym samym poméc zwiekszy¢ sprzedaz.

Autor moze tworzy¢ tresci sam specjalnie na swoje konto lub wykorzysty-
wac tresci tworzone i publikowane przez wydawnictwo.

Warto to robi¢, nawet jesli jest sie skrajnym introwertykiem :)



PRZEWODNIK DLA AUTORA. DZIALANIA W SOCIAL MEDIA | 12

Pokazemy, jak promowa¢ ksigzke w social media.
Zapraszamy do poznania cennych rad!

Nie trzeba mie¢ profilu w kazdym kanale w social mediach — zachecamy
jednak do zapoznania sie ze wszystkimi portalami. Kazdy z nich ma swdj
specyficzny charakter:

Facebook — to dobre miejsce do promowania wtasciwie kazdej kategorii
ksiazki, daje duzo mozliwosci

LinkedIn — to miejsce dobre do promowania ksigzek dla profesjonali-
stéw, ksigzek naukowych, dotyczacych rozwoju, pracy, zarzadzania, eko-
nomii, choc i tu sprytnie mozna pochwali¢ sie wtasciwie kazdym typem
publikacji, nawet takiej dla dzieci :)

Twitter — dzieki temu kanatowi autor dotrze zwtaszcza do dziennikarzy.
Jesli ksiazka dotyczy tematu bardzo aktualnego i dyskutowanego w spo-
teczenstwie (smog, wegetarianizm, susza i hydrologia), Twitter to idealne
miejsce, zeby jg pokazac!

Instagram — to miejsce, gdzie znajduje sie wielu estetdw, dla nich trze-
ba przygotowac tadne zdjecia i bardzo atrakcyjne przekazy. Tu dziata sie
wizerunkowo.

Oto pomoce linki:
Facebook: https://positivemind.

pl/6-zasad-jak-dobrze-prowadzic-profil-na-facebooku/

LinkedIn: https://blog.csgroup.pl/social-media/

jak-prowadzic-konto-na-linkedin-krotki-przewodnik/

Twitter: https://www.spidersweb.pl/2014/08/twitter-kompletny-prze-
wodnik.html

Instagram: http:/www.magdabek.pl/
profil-na-instagramie-krok-po-kroku/



https://positivemind.pl/6-zasad-jak-dobrze-prowadzic-profil-na-facebooku/
https://positivemind.pl/6-zasad-jak-dobrze-prowadzic-profil-na-facebooku/
https://blog.csgroup.pl/social-media/jak-prowadzic-konto-na-linkedin-krotki-przewodnik/
https://blog.csgroup.pl/social-media/jak-prowadzic-konto-na-linkedin-krotki-przewodnik/
https://www.spidersweb.pl/2014/08/twitter-kompletny-przewodnik.html
https://www.spidersweb.pl/2014/08/twitter-kompletny-przewodnik.html
http://www.magdabek.pl/profil-na-instagramie-krok-po-kroku/
http://www.magdabek.pl/profil-na-instagramie-krok-po-kroku/
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0 CZYM WARTO WIEDZIEC:

Warto uprzedzi¢ swoich znajomych, ze wydajesz ksigzke i ze na Twoim
profilu pojawig sie tresci zwigzane z jej promocja. Popro$ ich o wtaczenie
sie w te dziatania: niech udostepniajg posty, ktore im sie podobajg. W ten
sposdb Twoja ksigzka trafi do szerszego kregu odbiorcéw.

Wykorzystaj tresci, ktérych nie Ty jeste$ autorem. Lajkuj, komentu;
i udostepniaj posty wydawnictwa z Twojg ksigzkg. Udostepniane na swo-
ja tablice posty mozna wzbogacic¢ o komentarz i dodac kilka stow od sie-
bie. W dalszej czesci poradnika pokazemy, jak to zrobié.

Polubienia, zwtaszcza na Instagramie, nie znacza wiele. To, ze pod
zdjeciem zebrate$ 340 serduszek, nie znaczy, ze sprzedasz dzieki temu
cho¢ 1 egzemplarz Twojej ksigzki. Jezeli na Instagramie nie masz jesz-
cze 10 000 obserwatorow, traktuj to medium jako wizytodwke oraz tabli-
ce informacyjna.

Publikuj nie tylko w momencie wydania: wrzucaj posty o przygotowa-
niach do wydania, o premierze, recenzje po premierze, potem przypomi-
naj o publikacji. Ksigzka nie traci swojej wartosci zaraz po wydaniu — do-
piero pozniej jej sprzedaz sie rozkreca, dlatego nie warto zaprzestawac
informowania o tytule.

Zaangazuj (siebie i innych). Twoje tresci powinny by¢ angazujgce. Ina-
czej jestes$ zdany na bezlitosne algorytmy, ktére obcinaja zasiegi z coraz
wiekszym zapatem. Inne tresci bedg generowac lajki, inne komentarze,
a jeszcze inne udostepnienia.

Warto uzywac¢ CTA (call to action), czyli zawotania do akcji. Napisz: ,,Kto
juz ma? Dajcie znac”, ,,Sprawdzcie tu: LINK”.
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Pamietaj o tym, aby uzy¢ wysokiej jakosci zdjeé¢ — tadna grafika przycia-
ga uwage!

Formaty wideo zyskuja duzo wieksze zasiegi niz zwykte zdjecia z opi-
sami czy linki do stron zewnetrznych na Facebooku. Najlepiej wgrac pli-
ki bezposrednio na Facebooka — od kiedy Facebook rozpoczat zimng woj-
ne z Google (a YouTube nalezy wtasnie do Google), zalinkowanie do filmu
osadzonego na YouTube nie przyniesie zadnego zasiegu. W filmiku po-
wiedz, dlaczego warto przeczytaé Twojg ksigzke. Zapro$ ludzi na spotka-
nie autorskie albo opowiedz o tym, jak wygladat proces tworczy. Filmiki
te nie musza byc¢ dtugie. Wystarczy kilka minut.

Wideo sprawdzi sie tez na Twitterze i LinkedIn.

Bardziej zaawansowani uzytkownicy Facebooka mogg zorganizowac spo-
tkanie autorskie na zywo. Wazne, by czesto pokazywac swojg ksigz-
ke i otwarcie zapraszac¢ do jej zakupu po atrakcyjnej cenie. W opisie wy-
darzenia nalezy pamietac¢ o wstawieniu linku do bezposredniej strony
sprzedazowej.

Jak nagra¢ prosty filmik, dowiesz sie z naszej instrukcji, ktérg umiescili-
$my na koncu tego poradnika. Jesli chciataby$ sprébowac zorganizowac
spotkanie na zywo — daj nam znac, chetnie pomozemy.

W grupie razniej! Facebook ktadzie bardzo duzy nacisk na aktywno$c
w grupach. Mozesz do nich naleze¢ prywatnie lub jako strona. Jesli wiec
angazujesz sie w zycie jakiej$ grupy, wykorzystaja jg i pochwal sie tam
swojg publikacja.



PRZEWODNIK DLA AUTORA. DZIALANIA W SOCIAL MEDIA | 15

Nie idz na ilo$¢, idz na jako$¢. Na Instagramie sprawdzg sie wytacznie

dobrej jakosci zdjecia. Nalezy zachwyci¢ i algorytmy, i odbiorcow. To, co

zawsze sie sprawdza, to:

« symetria (robigc zdjecie ksiazki, korzystaj z linii pomocniczych
aparatu),

« twarz (Ty lub Twdj czytelnik z ksigzka),

« przyroda (wez ksigzke na wakacje i tam zorganizuj sesje).

Potega relacji (stories). Na Instagramie nowe relacje mogg pojawiac
sie nawet raz na dobe. Dzieki temu bedziesz wyswietlac sie obserwuja-
cym w rozowej obwodce, a to znaczy, ze Twoje konto jest aktywne i warto
wcigz je $ledzi¢. Wykorzystaj relacje do budowania... relacji. Zadawaj py-
tania obserwatorom i réb ankiety dzieki specjalnym nalepkom, a potem
udostepniaj wyniki.

Na Instagramie zadbaj o dobre bio. W opisie Twojego konta zawrzyj
informacje o tym, co prezentujesz na koncie. Pamietaj, ze mozesz tutaj
umiescic¢ klikalny link! Niech prowadzi bezposrednio do strony, na ktorej
sprzedajesz ksigzke. Klikalny link w opisie to Twoja najwieksza szansa na
konwersje z Instagrama.

Bardzo wazne jest, aby ZAWSZE LINKOWAC DO STRONY
SPRZEDAZOWEJ.

Kto$ zainteresowany kupnem musi od razu dostac link do miejsca, gdzie
moze dokonac transakgji.

Jesli go nie dostanie — stracisz klienta. Szanse na to, ze sam wyjdzie z Fa-
cebooka czy innego portalu, przejdzie do przegladarki, a nastepnie za-

cznie googlowacd i szukac ksigzki na wtasna reke, sg znikome.

Twoja ksigzka zostanie umieszczona w naszym sklepie internetowym:
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https://ksiegarnia.pwn.pl/
https://pzwl.pl
I bedzie dostepna pod konkretnym adresem.

Link prowadzgcy bezposrednio do konkretnej ksigzki moz-
na obudowaé tak zwanymi UTMami (https://whiteanchor.pl/

tagi-utm-czym-sa-i-jak-z-nich-korzystac/)

Spokojnie — zrobimy to za Ciebie :) Po co wtasciwie taki link z UTM? Dzieki
niemu bedziemy mogli monitorowac ruch na stronie i sprzedaz osiagnie-
te konkretnie dzieki Twoim dziataniom.

WSKAZ DROGE DO ZAKUPOW

Klikalne linki mozna umiesci¢ w postach na Facebooku, Twitterze i Lin-
kedIn. Na Instagramie nie ma takiej mozliwosci. Mozna to obej$¢ na dwa
sposoby:

1. Link w bio (o ktérym juz wspominalismy). Pamietaj, aby publiku-
jac zdjecie ksiazki, doda¢ w opisie zdjecia: ,Link do zakupu ksiazki
znajdziecie w moim opisie/bio”. Ktos, komu wyskoczy na Instagra-
mie to zdjecie, nie bedzie wiedzie¢, ze w Twoim opisie znajduje sie
link. Trzeba go
naprowadzic.
Link w bio tak-
ze moze miec
UTM (chetnie
go dla Ciebie

wygeneruje- s @ =
A4 1)

czaplicka 2T A -

Posty: 1374 2 005 obserwujgcych Obserwowani: 455

Monika Czaplicka
czaplicka.eu

my).

25 btedow...

ghligl


https://ksiegarnia.pwn.pl/
https://pzwl.pl/
https://whiteanchor.pl/tagi-utm-czym-sa-i-jak-z-nich-korzystac/
https://whiteanchor.pl/tagi-utm-czym-sa-i-jak-z-nich-korzystac/
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pwnwydawnictwo Komu ciezko dzis
wrdcié do pracy po $wigtecznej
przerwie? Razem z Brucem
Daisley'em, wiceprezesem
europejskiego Twittera
podpowiadamy, jak cierpieé mniej &
Ten zgrabny poradniczek znajdziecie
na ksiegarnia.pwn.pl = LL
Zapraszamy!

#pwn #wydawnictwopwn
#wydawnictwonaukowepwn #ksiazka
#hook #bookporn #bookstagrampl
#kochamczytac #ksigzka #ksigzki
#books #booklover #reading
#czytambolubie #czytam #instabook
#bookaddict #czytambolubig
#czytanie #brucedaisley
#radoscézpracy #praca

1.

Tworzac opisy po-

stéw, zachecaj do wej-
$cia na konkretng strone
www, ktéra ma prosty ad-
res, mozliwy do zapamie-
tania przez odbiorce i wpi-
sania go do przegladarki.
Instagram nie pozwala ko-
piowac fragmentdéw tekstu.

Jesli wrzucisz tu taki link:
https://ksiegarnia.pwn.

pl/React-Native-w-akcji-
,824779208,p.html nikt nie
zapamieta go i nie przepi-

sze do przegladarki, a wiec
nie trafi do ksigzki i jej nie
kupi.

JAK WYKORZYSTAC TRESCI STWORZONE | OPUBLIKOWANE

PRZEZ WYDAWNICTWO?

Odpowiedz jest prosta — po prostu je udostepnic :)


https://ksiegarnia.pwn.pl/React-Native-w-akcji,824779208,p.html
https://ksiegarnia.pwn.pl/React-Native-w-akcji,824779208,p.html
https://ksiegarnia.pwn.pl/React-Native-w-akcji,824779208,p.html

1. Kliknij w guzik
,Udostepnij”

2. Wybierz opcje

z wielokropkiem

Udostepnij teraz (Znajomi)

Udostepnij w swojgj reld

Udostepnij w swojgj relacji
Wyslij jako wiadomaosé

Udostepnij w grupie

Udostepnij na 0si czasu Znajomego

;f) Udostepnij

3. Dodaj swoj
komentarz.
Nie zapomnij
zaznaczy¢
opcji ,Do-
tacz oryginal-
ny post”, a na-
stepnie kliknij
w ,,Opublikuj”

R, 42680

%))
b

Zwykle ¢Stepnij na swojej osi czasu v

PWN Moc wiedzy nn
s~ 3 kwietnia - §

Uniwersytet Jagielloriski wraz z Fundacjg Popularyzacji Nauki im.
Euklidesa juz po raz kolejny zorganizowali konkurs na Madra Ksigzke
Roku. Publikacja ,Zapomniana historia nauki. Panny apteczkowe,
znachorzy i kottuny"” Krzysztofa Rejmera (.~ bit.ly/35RURVt) znalazta sig
wérdd nominowanych tytutéw & Pomdzcie wybraé Madra Ksigzke Roku!
Glosowaé mozZecie tu: https://bit.ly/2UUf3xH &

[ﬂ) Lubie to! [,__] Komentarz ;:9 Udostepnij

Moja ksiazka zostata nominowanal Bardzo sie ciesze 7|

v Dotacz oryginalny post

PWN Moc wiedzy b

@~

Uniwersytet Jagiellonski wraz z Fundacjg Popularyzacji Nauki im. Euklidesa
juz po raz kolejny zorganizowali konkurs na Madrg Ksigzke Roku. Publikacja
.Zapomniana historia nauki. Panny apteczkowe, znachorzy i kottuny”
Krzysztofa Rejmera (. bit.ly/35RuRVt) znalazia sie wsréd nominowanych
tytutow & Pomozcie wybrac Madra Ksiazke Roku! Giosowac mozecie tu:
https://bit.ly/2UUT3xH &

e
R \\.\S‘o(\a .
‘{\a‘\a :
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ap© 3
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Gotowe, post pojawi sie na Twojej tablicy :)

4. OTAGU) WYDAWNICTWO NA FACEBOOKU

Dzieki temu dostaniemy powiadomienie, ze kto$ o nas wspomniat i be-
dziemy mogli zareagowac: komentarzem, serduszkiem, lajkiem czy
udostepnieniem — my takze mozemy udostepni¢ Twoje post na strone
wydawnictwa.

# Utwérz post

?ggﬁ Moja ksiazka juz w sprzedazy! Dzieki @PWN

Pwn3ed
Osoby, ktdre to lubia: 90 450

PWN Moc wiedzy
Osoby, ktére to lubig: 50 189 - 199 uzytkownikéw zameldowa. ..

HearthPwn
Osoby, ktére to lubia: 38 027

PWN Wydawnictwo Szkolne
Osoby, ktore to lubia: 12 508 - 38 uzytkownikéw zameldowat

PWN
5 Zdjecie/film ° otrz Jedna osoba lubi to - 4 uzytkownikéw zameldowato sie tutaj

PWN
= Nastrojlaktywnosé o Zam ' Y~Y" Osoby, ktére to lubig: 6039 - 259 uzytkownikéw zameldowato

Pwned Games
6lne oaladanie (@) wes Osoby, ktdre to lubig: 49 629 - 30 uzytkownikéw zameldowat

n Planowanie postow i opcje dodatkowe s3 dos! [H# PWN TRADE Centre

publikowania Osoby, ktdre to lubig: 2341

PWNU BALI
Osoby, ktdre to lubig: 3783 - 1471 uzytkownikéw zameldowat

1. Jezeli piszesz nazwe strony i postawisz przed nig znak @ — Facebook
pokaze liste stron istniejgcych na portalu, ktére zaczynaja sie na lite-
ry, ktore wpisujesz w poscie. Wybierz konto PWN Moc Wiedzy
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2. Nazwa zrobi
sie niebieska

3. Po opubliko-
waniu nazwa
bedzie wygla-
da¢ tak i be-
dzie klikalna

# Utworz post

¥

Moja ksiazka juz w sprzedazy! Dzieki PWN Moc wiedzy <3
Ksiazke mozecie kupic¢ tu: http:/bit ly/2T3T5al

Moja ksiazka juz w sprzedazy! Dzieki PWN Moc wiedzy @

Ksiazke mozecie kupic tu: http:/bit.ly/2T3T5al

Biochemia
Harpera

ILUSTROWANA

2

Victor W. Rodwell
David A. Bender
Kathleen M. Botham
Peter J. Kennelly

P. Anthony Well

Ryszard T, Smolensk
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OTAGU) WYDAWNICTWO W INNYCH SERWISACH

W innych serwisach dziata to bardzo podobnie. Wpisujac w poscie na-
zwe wydawnictwa (zapisywanga tak, jak wydawnictwo nazywa sie w da-
nym serwisie), dodaj znak @:

r 3
X

Whkrétce w sprzedazy moja ksiazka! @pwn .
= i A — u Twitter

PWNwydawnictwo = i | 7

PN @PWNwydawnictwo ‘f
I pwn All The Things
-JQ @pwnallthethings

HearthPwn &
@Hearthpwn

Richard Chirgwin
@R_Chirgwin

Parents Never Know
@PWNKStories

Have | Been Pwned @
@haveibeenpwned

Nowy post

Wydaje ksiazke w @pzwl

PZWL Wydawnictwo Lekar
Oznac pzwl.wydawnictwo.lekarsk

q Dodaj
O Instagram
Opubl o
N's0I |2 21X
Faceb benkaspit
AN\ GAPZWLmn

@ & 8 2 O
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Przygotuj publikacje

Wydaje ksiazke w @pwnl

;,&!\ Wydawnictwo Naukowe PWN Firma « Wydawnictwo E

P2 PWN Firma » Zakfady uzytecznosci publiczne;

A~ PWNHealth Firma « Szpitale i opieka zdrowotna

PWN UPADHYAY 3. + « A
Pwn Saini 3. = « Project Manager at JIMC Homes
Pwn Rajput 3. + « Pwn at Ro tech

pwni K. 3. + « Industrial and supply chain Graduate student ...

M® LinkedIn
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jAK To “‘- A Monika Czaplicka - & wdzigczna w miejscu WeWork. e
! 23 listopada 2019 - Warszawa - §
ROBIA INNI?

Kochani!

Wezorajsza premiera to bylo szalerfistwo. #2Sushi, - Prosecco, il
WeWork, kilkadziesigt asdb, gratulacje, kwiaty (Barbara @@ ) i $wietna
rozmowa z Grzegorz (MItOSC!). Dziekuje wam wszystkim za obecnosg!
Za troske (Agnieszka). Dodatkowe podzigkowania dla Jagoda, Magdalena
i Alicja za zaangazowanie w ksigzke, promocjg | we mnie .-
Dzigkuje tez PWN za zaufanie.

Byto cudownie sig zobaczy¢ z wieloma osobami, ktdrych nie widziatam i
po kilka lat! Dzigkuje straszliwie za obecnos¢, ciepte stowa i wszystko,

= Monika Gorska wszystko. Czuje sig uskrzydlona
29 lutego G o TR

Moje ,dziecko"” ma juz roczek &

Monika Gorska - & czegos mi brakuje.
28 lutego 2019 - &

Mo i juz jest... moje najnowsze dziecko... jeszcze tylko ostanie korekty i w drugiej
potowie marca szukajcie go na pétkach &2 bedzie czarne )

OO0 24
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(%A Monika Czaplicka sEm
21 listopada 2019+

Bilety rozchodza sig jak $wieze buteczki. Nie wiem czy to kwestia

Prosecco, sushi czy mnie 2

#Hjutro
Nie zapomnijcie sig zapisac!

marketing w social medlach

=

klientc

PT., 22 LIS 2019
Premiera ksiazki Uwiedz klienta
WeWork - Warszawa * Zainteresowany(a)

Smog-Info « Obserwuj
12 grudnia 2019 - @

Ksigzka #SMOGwPolsce JUZ W KSIEGARNIACH! LL! ZAMOW na oficjalnej stronie Wydawnictwa PW...

E— A TR

] Narratalagia o) Lubig tot () Komentarz 2> Udostepnij Q0
-~%4 6 kwietnia 2017 - &
Jest ebook!
i
n KSIEGARNIA.PWN.PL
] == Narratologia
Jak kupujesz rézne rzeczy? Na przyktad mleko.
Chodzi Ci o co§, co mozna po prostu wlaé do
e ‘ kawy czy miski z porannymi ptatkami
“a"it:logm zbozowymi. Ale kiedy stoisz przed pétkg w
-t
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Doktorek Radzi - lekarz tukasz Durajski
6majao07:53-§

Ogromnie sig ciesze, Ze moge pochwali¢ sig kolejng swoja ksiazka. Tym
razem przy wspdtpracy z wydawnictwem @pzwl.wydawnictwo.lekarskie
powstata ksigzka ALERGIE. FAKTY | MITY

Dzigkuje prof. Edycie Krzych-Fatta z Zaktadu Profilaktyki | Zagrozen
Srodowiskowych Warszawskiego Uniwersytetu Medycznego
@medicaluniversityofwarsaw

"Alergie. Fakty i mity to takze ksigzka motywacyijna [...] z przestaniem, ze
alergia to nie koniec $wiata."

Mam nadzieje, ze i Wam si¢ spodoba.

https:/fpzwl.plfAlergie, 117641219, p.html

Dla Was specjalny rabat -30% z kodem DOKTOREK

#alergie #doktorekobalamity #doktorekradzi 4 )

g . 12 listopada 2019
#ksigzka #zdrowie =iopads ®

| Juz jest! Przedsprzedaz nowej ksiazki na stronie wydawnictwa PZWL

Wydawnictwo Lekarskie!
Kto na nig czekai?

Co w ogdle jest w tej ksiazce i czym sie rozni od poprzedniej?

Zobacz wiecej

| OO0 334

b

Iwona Kibil - dietetyk jest z: Inga Markiewicz i 2 uzytkownikami

32 komentarze 29 udostepnien
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Pawet Fortuna
26 marca - §

A wiosng podregczniki rosna...

redakcja naukowa
Bohdan Roznowski
Pawel Fortuna

Pawet Fortuna e
& 1 padziernika 2014 -
W taki oto sposéb podpisywalismy umowe z PWN. W rolach gtdwnych
Ola ML {Nasz Aniot w PWN]}, tukasz Bozycki, ja, taras i kamyczki
(filozoficzne, ma sig rozumie¢). Animal Rationale ma juz osobowasé
prawng, a my dobre wspomnienia )}

sychologia
Iznesu

10 komentarzy 2 udostepnienia

0 82 9 komentarzy
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Pawet Fortuna e
14 kwietnia - G

Kolejny odcinek "Animal Rationale” od PWN, tym razem o tym dlaczego
nie warto tracié¢ nadziei !!! Czyta Krystyna Czubdwna.

Animal
Rationale

Jakewierzgta mogy
mas inepircaad?

PWHN Moc wiedzy
14 kwietnia - §

Drugi odcinek ,Animal Rationale”, z ktdrego dowiecie sie, dlaczego nie warto
tracié nadziei @ Czyta Krystyna Czubéwna @@

ﬁ #Zostafiwdomu i stuchaj o niesamowitych zwierzetach! Caly audiobook

"Animal Rationale" jest dostepny w nasze| Ksiegarni Internetowej PWN
https://bit.ly/2Rg7MHF

Jezeli chciatbys podjgc¢ takie dziatania promocyjne, ale czujesz sie w tym
obszarze niepewnie — zgto$ sie do nas, chetnie rozwiejemy Twoje watpli-
wosci, obawy czy problemy :)

My jestesmy specjalistami od marketingu, Ty jestes$ ekspertem w dziedzi-
nie, o ktorej piszesz i przy naszym wsparciu mozesz zwiekszy¢ zasieg pro-
mocji swojej ksiazki oraz wzmocni¢ swojg marke osobista.

Dziatajmy razem dla lepszych efektow!
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JAK PRZYGOTOWAGC KROTKIE NAGRANIE WIDEO,
KTORE MOZNA WYKORZYSTAC NA FACEBOOKU?

10.

Wymagania sprzetowe: laptop z kamerkg oraz prosty program umoz-
liwiajgcy nagranie filmu, np. Windows Movie Maker czy QuickTime
Player. Mozna uzy¢ rowniez telefonu — nagrania wykonane za pomo-
cg smartfona majg juz wystarczajgco dobra jakosc.

Filmik powinien trwac¢ do 3 minut.

Istnieje zasada, ktéra moéwi, ze pierwszych 6 sekund jest kluczowych,
poniewaz ten kroétki czas decyduje o utrzymaniu uwagi odbiorcy.

W tresci nagrania zawieramy esencje. Mozna opowiedzie¢ np. o tym:
« skad wziat sie pomyst na napisanie ksigzki,

- do kogo kierowana jest ksigzka,

« czego czytelnik sie z niej dowie, w czym mu pomoze.

W trakcie nagrania idealnie bytoby zaprezentowa¢ egzemplarz ksigz-
ki: pokaza¢ oktadke, moze rowniez wybrane, ciekawe strony z wne-
trza publikacji.

Unikajmy czytania tekstu z kartki czy z ekranu.

Prosimy o zwrdcenie uwagi na tto.

Warto zadbac o dobre o$wietlenie wnetrza, w ktérym nagrywamy.

W trakcie nagrania nalezy zapewnic cisze.

Jezeli nie majg Panstwo pewnosci, czy kadr jest w porzadku, zache-
camy do przestania nam zdjecia — chetnie doradzimy.
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11. Przy przesytaniu ciezkich plikdéw mozna skorzystac z darmowego pro-
gramu wetransfer (wetransfer.com), ktory nie wymaga logowania ani

zaktadania konta.

Kiedy video trafi juz na nasz fanpage na Facebooku, mile
widziane bedzie zostawienie reakcji, komentarza oraz
udostepnienie materiatu na swojej tablicy :)

DZIEKUJEMY!


https://wetransfer.com/

